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“前几天，孩子他爸带着他去买橡皮，
结果买回来的全是各种颜色的‘小汽车’。”
孩子就读学前班的郑女士告诉记者，“这些
橡皮做工精致，还散发着香味儿，摆着倒是
挺好看，可就是不实用，用它擦铅笔字迹，
根本擦不干净。孩子写作业时，光盯着橡
皮玩儿了，半天也没写几个字。”

记者采访中发现，如今，文具“玩具化”
现象日趋严重。教师提醒，此类文具可能
导致孩子注意力缺失、攀比心增加等不良
心理影响，不建议购买。

现象：
文具变“玩具” 颇受孩子欢迎

小老鼠造型的削铅笔刀、卡通形象的
香味儿橡皮、能发光的魔法仙女棒笔、汽车
造型的文具盒……连日来，记者采访中发
现，为吸引孩子们的注意力，商家将文具做
得越来越花哨。可在“娱乐化”功能不断增
多的同时，这些文具的实用性却越来越差，
有的根本不适合学生使用。

以郑女士提到的橡皮为例，文具店里
的橡皮五花八门，有小男生喜爱的恐龙、
小女孩喜欢的蛋糕，图案造型让人眼花缭
乱，个头却只有铅笔头大小，光是捏住都
很费劲儿，更别提用了。还有各种让孩子
爱不释手的削铅笔刀，不仔细分辨，很可
能会以为眼前就是一辆小汽车或是一个
小机器人……

采访中，记者遇到了一名带孩子寻找
“仙女魔法棒笔”的家长。她告诉记者，最
近这款笔在女生中特别流行。看到很多同
学在用，女儿回家央求她，也想买一支。“这
哪儿是笔啊，分明就是玩具。这要是带到
学校去，孩子上课还能认真听讲吗？”这名
家长的话，道出了众多父母的担忧。

提醒：
文具太花哨 容易分散注意力

记者采访时发现，文具娱乐功能增多
了，价格自然也跟着水涨船高。现在，到文
具商店里消费，简单的几样文具就要几十

甚至上百元，导致家长们在孩子文具上的
投入也越来越高。

同时，记者还发现，有些点缀在文具上
的小配件质量粗糙，并不牢靠；还有一些文
具上的装饰物外观好看却形状锐利，存在
一定安全隐患。

市民孙女士的孩子今年刚刚升入学前
班。她告诉记者，入学前，班主任在通知家
长给孩子准备文具时特别强调，不要购买
款式比较复杂、颜色过于花哨的学习用品。

据老师介绍，如果文具选择不适当，首
当其冲的问题就是分散孩子的注意力。低
年级的孩子本身自控力就相对较低，有的
孩子带了新奇的文具去学校，上课时会忍
不住端详或摆弄手里的文具，忽视老师讲
课的内容，继而造成学习成绩下降。还有
的文具功能新颖，拿到学校，容易引起同学
们围观、试用，影响课堂秩序。因此，在给
孩子选购文具时，家长应尽量选择无色无
味、没有复杂装饰、款式简单的。

本报记者 崔薇薇 文/摄

“原价1000多元的品牌手表加配饰手镯，直播
间里只卖200多块钱。价格太诱惑，我差一点儿就
下单了。”日前，市民黄女士向记者讲述了她在直
播平台购物险些上当受骗的经历。

8月的一天，黄女士在某直播平台上观看主播
带货视频，无意中刷到一场关于某品牌手表的直
播。“我一直很想买一块这个品牌的手表，就多看
了一会儿。”黄女士介绍，直播视频里，主播一边
卖力地推介商品一边强调，手表绝对保真！当听
到主播喊出的卖价时，黄女士吃惊不已：原价
1000 多元的品牌手表，直播间里才卖 200 多块，
还赠送品牌配饰手镯！如此低的价格让黄女士心
动不已。不过她表示，“平时我在直播平台上买过
一些日用品和零食，也算有些经验，即使活动力
度再大，商品价格也不会便宜得离谱。这款手表
的卖价低于市场价70%，仔细想了想，我还是没
敢买。”

前几天，当她翻看自己的直播平台浏览记录
时，看到大量网友对该商家的评论和投诉。很多
人反映，商品拍下后，还没收到货，就显示商品
已签收了，而物流送达的位置根本就不是其收货
地址，跟平台反映后，至今未得到有效解决。黄
女士统计了一下顾客评论，多达上百人有着相同
经历，都反映商家虚假发货，涉嫌欺骗消费者。

如今，直播带货的方式迅猛发展，对提升消
费体验、拉动经济发展起到积极推动作用。但夸
大宣传、私下交易、假冒伪劣、售后服务保障难
等问题，也成为阻碍其发展的隐患。黄女士希望
通过她的经历提醒广大消费者，在直播平台购物
时，一定要增强自我防范意识，注意理性消费，
不要被所谓的“超低价”迷惑。若发现假冒伪劣
问题，要及时向平台举报。同时希望直播平台加
强自律，监管部门加大监管力度。

本报记者 崔薇薇

烹饪简单、口感甚佳、携
带方便，火腿肠称得上是居家
旅游的必备食品。记者走访发
现，如今不少消费者在挑选火
腿肠时，开始对淀粉含量“较
真儿”，那些“无淀粉”的火
腿肠备受青睐。

记者在东升路上一家大型
超市看到，货架上摆放着雨
润、双汇、金锣、力诚等知名
企业生产的不同规格和口味的
火腿肠。大部分火腿肠配料表
中，都能看到鸡肉、猪肉、淀
粉等成分。可见，淀粉称得上
是火腿肠的“常见拍档”。少数
产品外包装上，赫然标注“无
淀粉”或“0淀粉”字样，以此

彰显自己与众不同。
销售人员告诉记者，那些外

包装标注“无淀粉”字样的火腿
肠，其身价较比普通产品高出十
几元钱，而这并没有影响消费者
对此类产品的青睐。近几年，各
大生产企业都积极迎合市场需
求，主打高品质的“纯肉”为
主 要 成 分 的 “ 无 淀 粉 ” 火 腿
肠，与淀粉“绝缘”，成为提升
产品身价的重要标志之一。从
价格和销量来看，“无淀粉”火
腿肠的确占据一定优势。消费
者选购这类产品时都比较注重
品质，认可花费较高价钱，保
障“舌尖上的品质”。

记者注意到，相对于价格高
低，不少消费者更加注重高品
质，选购火腿肠时，对配料和口
感的要求均有所提升。因此，

“无淀粉”火腿肠俨然渐成一种
消费时尚。

本报记者 王瑞晗 文/摄

文具变“玩具”家长担忧
老师：影响孩子专注力，不建议购买

火腿肠种类多
“无淀粉”受青睐

价值上千元的手表
只卖200元，你敢买吗？


