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“想在 58 同城 app 上找家政人员
来家里擦玻璃，预约得等到春节后
了，这么火！”日前，市民董女士打
了几家家政公司电话，都告知预约满
了。记者随后咨询我市多家家政公司
了解到，因为过年大扫除的特殊属
性，导致家政市场需求量明显增加，

家 政 人 员 每 小 时 薪 资
也有所涨幅。

“ 年 前 都 约 满 了 ，
哪有时间休息呀！今年
虽说二月份过年，但在
一月初，就有不少客户
打电话来预约节前家政
服务。”正在客户家院
里擦玻璃的家政人员小
刘一边干着手中的活一
边对记者说。“每年从
元旦开始到小年之前，
都 是 我 们 预 约 的 高 峰
期。有的客户不仅要求
擦玻璃，还要求清洁厨
房 、 卫 生 间 、 天 花 板
等，所以，现在每天都

排得满满当当。”
记者在此提醒市民，春节前如需

要家政保洁服务需提前预定，选择家
政公司的时候要多家比较，看是否有
工商营业执照，选择有资质、信誉好
的商家，以避免造成不必要的纠纷。

本报记者 孙文茹 文/摄

春节临近，年货消费火爆。近日记者
走访发现，各大超市都在积极备战“年货
节”，各类商品都顶着优惠的“光环”。携
带健康元素的乳饮品成为很多市民家中
的“座上宾”，以清爽香甜的气味诠释“年
的味道”。

乳饮品 优惠多

“满68元减17元，这个牌子一箱纯牛
奶到手价是 51 元，比平时的价格划算很
多。”在东升路上一家大型超市，市民刘女
士打量着某品牌乳饮品的“黄牌”价格，口
中得出价格划算的结论，并计划着买几
箱、都送给谁。她一边念叨着赠送人，一
边将乳饮品搬入购物车，很快，4箱乳饮品

“躺”进购物车里。旁边一名过路市民看
到刘女士的举动，也开始关注这些乳饮品
的价格，随后搬起两箱放在购物车内。

记者注意到，面对乳饮品区域的黄色
“促销牌”和“满立减”标语，不少市民都驻
足计算价格，并用搬入购物车的实际行动
告诉别人“价格真的很划算”。销售人员
告诉记者，乳饮品已成为很多家庭年货必

备之物，因此，生产厂家会抓住时机搞促
销。“年货节”的乳饮品价格称得上是一年
当中最划算的时候，生产厂家会给予较大
优惠力度。如此一来，超市便可以相对低
廉的促销价格吸引大众。

诚意十足的促销活动，让不少市民禁
不住价格诱惑，“现在大家都觉得牛奶、酸
奶之类的饮品比较健康，因此，他们选购
这些饮品不仅是自家饮用，还会送给亲朋
好友。”这段时间，乳饮品供不应求，超市
在频繁补货。

电商货 频下单

眼见各大商场和超市张灯结彩，将自
家卖场布置成充满喜庆味道的销售圣
地。电商平台不甘落后，打造商品多样、
价格低廉的“年货节”，乳饮品同样是电商
优惠活动的“重头戏”。

纯牛奶、复原乳、发酵酸奶、活性乳酸
菌……浓郁的奶香味飘散整个电商平台，
不同类型的乳饮品占据销售店铺的半壁
江山。一些店铺将乳饮品列为“聚划算”
成员，借助相对低廉的价格提升关注度。

这些乳饮品都是以“箱”为销售单位，多数
店铺都推出跨店满减、品牌礼金券、首单
优惠券等优惠活动，显得这些乳饮品的

“身价”更加“亲民”。
记者注意到，一家网店销售的某品牌

酸奶饮品，一箱 12 瓶原价为 106 元，参与
满减和赠礼活动后，最终价格为86元包邮
并赠送2袋同品牌芝士酸奶。不少网购市
民受低价吸引下单购买，这款乳饮品月销
量达1000多笔。很多评价显示：网店价格
较比实体店铺划算。

此外，电商平台销售冠以“网红”的乳
饮品，同样深受很多年轻网购市民的青
睐。一家网店销售的某品牌网红乳酸菌
饮品，一箱 6 瓶原价为 39 元，领取购买价
格为33元包邮。记者看到，这款标注“无
蔗糖”“零脂肪”的饮品月销量达近万笔，
好评率达95%以上，以奶香浓郁、营养健康
为销售卖点。

消费观 在转变

记者咨询一名饮品批发商了解到，曾
经风靡的鲜榨果汁和碳酸饮料，如今似乎
风光不再，取而代之的是乳饮品和茶饮
品。出现这种“二对二”的局面，可以说是
广大市民的消费观念在转变。

从吃到喝，广大市民日渐注重营养健
康，对饮品成分具有一定要求。久而久
之，在大家眼中那些加入较多糖分的合成
饮品“黯然失色”，具有提高人体免疫力功
效的单纯饮品则“魅力无限”。于是，一些
市民选购饮品时，将目光投放在乳饮品和
茶饮品上。其中，乳饮品以其“高大上”的
外表、“低奢有”的口感，成为很多市民心
目中馈赠亲友的尚佳礼品。每年迎接年
货季，乳饮品都会名列销量前茅。

面对行业竞争，生产企业开始专注产
品创新。然而，无论怎样创新，健康理念
仍是站稳市场的重要保证。近年来，各大
生产企业将“新”与“鲜”作为推出产品的
原动力。“新”即创新产品，生产企业借助
市场需求的转变，推出具有差异化的产
品，提升大众探寻新事物的兴趣；“鲜”即
保证口感，无论是保质期限仅3天的巴氏
杀菌奶，还是45天的盒装纯牛奶，都是极
大限度地保持鲜馥气味和香甜口感。从
销售情况看，这些乳饮品通过各自特点收
获受众。

本报记者 王瑞晗 文/摄

日前，记者在工行营口金牛山支
行内看见，现场有许多市民排着长
队。上前询问得知，他们正在兑换
2021年牛年纪念币。

据了解，中国人民银行发行的
2021 年牛年生肖纪念币其背面主景图
案为一头“抬头牛”，面额10元，因数

量较少而更显货币价值
珍 贵 、 更 具 有 收 藏 价
值，颇受市场关注及市
民青睐。

工行营口金牛山支
行行长李继东说：“我们
网点开设了专门办理纪
念币兑换的窗口，配备
专职人员，并严格按照
要求执行疫情防控相关
规定提前做好准备，在
网 点 内 划 分 好 等 候 区
域，每个区域限制等候
人 数 。 前 来 兑 换 的 市
民，经过扫码、测温、

短暂等待后，便可兑换到期待已久的
纪念币。同时，纪念币兑换柜员戴手
套操作，保证纪念币品相不受破坏。”

“感谢银行的人性化服务，换了这
么多年纪念币，第一次这么快。”刚刚
兑换完纪念币的市民于先生说。

本报记者 孙文茹 文/摄

乳饮品飘出乳饮品飘出年的味道 家政服务忙不停

牛年纪念币热销


