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元宵到，汤圆俏。日前，记者走访我
市多家超市发现，元宵在市场上又唱起了

“主角”。
在通惠门农贸市场内，一家手工制作

元宵的摊位前，来购买元宵的市民络绎不
绝。“我们家的元宵是真材实料、现做现
卖，在这里经营好几年了。比如说卖得最
好的五仁馅元宵，所有馅料都是我们自己
加工制作的。”该摊主说。与之交谈之
际，几名市民已把其刚刚制作好的元宵买
走。而记者也亲眼目睹了元宵的制作过
程：一个倾斜的电动不锈钢簸箩，一盆
水，经过“滚”“粘”“颠”等步骤，手工
元宵就现场制作出来了。口味既有黑芝
麻、花生、五仁等传统馅料，也有山楂、
巧克力、水蜜桃等创新馅料。“给我来一
份黑芝麻的，一份五仁的。我喜欢吃现做
的老式元宵，馅料新鲜且‘滚’出来的元
宵吃起来筋道，味道好。而且制作过程看
得见，吃着也放心。”前来购买元宵的市
民郭先生对记者说。

销售人员告诉记者：“今年的元宵
价位比较亲民，500 克包装的平均价格
基本都在 10—20 元。与此同时，还新
增加了榴莲、茉莉花、蓝莓等新口味，
并推出了低糖和无糖系列。往年元宵的
销售高峰在农历正月十三和十四，今
年，购买元宵的顾客从正月初十开始就
络绎不绝。”

此外，网购元宵也成为不少市民的
选择。昨日记者打开某购物网站，共搜
索出几千件商品。记者发现，除了传统
口味的元宵销量依旧火热，汤圆也开始

热卖，销量与传统口味元宵不分上下。
此外，不少商家还推出炸金宵、奥利
奥、咸蛋黄芝士、大黄米等新品种、新
口味的元宵、汤圆，销量也相当可观。

春节过后，很多产品步入销量下降行
列，乳制品的销售势头依旧不减。究其原
因，很多顾客认为，乳制品可以提供多种
营养元素，有益于身体健康，已成为餐桌
日常必需品。近日，记者走访发现，大型
超市的乳制品成为“自带流量”产品，借
助促销、满减等活动，以亲民的价格呈现
于众，迎来销售春天。

整箱“满减”促进销售

早春时节，气温仍较寒冷。人们御寒
需要消耗一定能量，因此，这段时间补充
鸡蛋、牛奶等优质蛋白质食品显得尤为重
要。不少顾客对乳制品青睐有加，酸奶、
牛奶、乳饮料等都位居销售前列。一些品
牌商家针对整箱乳饮品提供“满减”活
动，以激发顾客的购物欲望。

近日，记者在东升路上一家大型超市
看到，饮品区域摆放着不同品牌的整箱饮
品，包括乳制品、矿泉水、鲜榨果汁、碳
酸饮料等。乳制品货架前方聚集着较多顾
客，他们打量着面前产品的价格：从68—
88元不等，每种乳制品下方都附有一张促
销牌，上面标注“满68元立减17元”。如
此促销活动，引来不少感兴趣的顾客，他
们中有的将整箱乳制品搬入购物车，有的
则在计算如何购买更加划算。

从标注“满减”活动的货架离开，几
乎每名顾客的购物车内都装着至少一箱乳
制品。市民刘女士告诉记者，她和家人每
天都喝牛奶，一箱牛奶没几天就喝完了。
看到现在品牌牛奶搞活动，她打算多买几
箱回去。“春天需要注意进补，每天喝一
些牛奶，对身体有好处。”

“捆绑”促销收获认可

多年以来，乳制品似乎一直与“捆绑
销售”这个话题为伴。从销售情况看，这
种促销方式收获了大众认可。记者在一家
大型超市的乳制品区域看
到，货架上摆放着不同品
牌的乳制品，多数以捆绑
赠品的形式销售，赠品包
括玻璃碗、购物袋、同款
乳制品等，以激发往来顾
客的购物欲望。不同品牌
的销售人员一边捆绑自家
产品，一边推介“买一赠
一”“第二件半价”“消费
满额赠礼”等促销活动的
亮点。

记者注意到，不同包
装的乳制品保质期为 21—
45 天不等，促销产品多数
保质期都不超过10天，有
的甚至仅剩一周时间，呈
现出“买回家就要抓紧时

间喝”的状态。销售人员表
示，“如果不是即将过期，又怎
么会搞促销？其实时间来得
及，买回去两三天基本上就能
喝完。主要是价格非常划算，
最好不要错过这个机会。”

即 便 保 质 期 所 剩 时 间 不
多，但由于促销价格较比正常
销售便宜不少，很多顾客表示
认可，“这种促销称得上是行业
惯例，因为每次搞活动的最终
效果都特别好，价格划算就会
弥补保质期稍短的不足。”

高端产品“自带流量”

随着越来越多乳制品品牌
的出现，各大乳制品企业都在
积极占据市场一席之地。激烈
竞争之下，一些高端产品应运
而生，以其“自带流量”的特
点，满足不同消费群体的需求。

销售人员告诉记者，春节
期间，高端乳制品的销售情况
特别好，不仅老少皆宜，还

“兼顾”所有场合，不少顾客选
择高端乳制品作为节日礼品，

“每天要补货好几次，总体销量
超出我们的预期。”

记者了解到，高端乳制品
生产企业早已积蓄力量，逐步
添加更多元素并打造最新理
念。针对广大顾客日渐注重养
生保健的消费趋势，推出以天
然、健康、营养为主题的高端产品，将之
作为企业发展新方向的标杆。因可以满足
消费群体健康养生的需求，适合作为逢年
过节的节庆礼品，价格较其它养生饮品相
对亲民，而具有广阔的市场发展空间。

本报记者 王瑞晗 文/摄

最近几天，天气持续回暖。不少
市 民 在 逛 街 时 发 现 ， 高 筒 靴 、 羽 绒
服、被褥等都忙着打折促销。记者沿

东升路走访发现，部分商家店门口张
贴着醒目的“打折告示”，适用于冬季
的毛毯、被褥、四件套等商品都在搞
促销，大部分商品直接给出促销力度
较大的“一口价”。

一位正在选购的市民李女士告诉记
者，路过这家店时，看见店铺正在进行
换季促销，就进来挑选床品。虽然选购
的床品需要放到明年才能使用，但并不
影响她的“购买热情”。相对于床品店，
我市部分运动城、商场服装店的打折力
度也不小，有的商家推出“全场 1—3
折”“换季末轮折扣”“皮衣百元起购”
等活动。某服装店店主告诉记者：“年前
进货较多，天暖了，只能处理掉，要不

放着更亏。现在店里许多原价上千元的
服装，以3折甚至1折的‘白菜价’进行
销售。”

市民黄女士说：“一件羽绒服才500
多元，要是当季买得2000多元呢，太合
适了。服装款式变来变去也就那样，趁
着价钱便宜买了，留着以后穿。”记者注
意到，受到打折促销的影响，很多顾客
的购买欲望被点燃，几乎每个人都挑了
几件衣服。

不过记者观察到，促销商品的价格
虽然便宜，但是有些样式和外观不是很
好。记者提醒广大市民，促销商品价格
虽便宜，但需理性购买。

本报记者 孙文茹/文 崔薇薇/摄
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元宵销售火 市民忙采购

“换季经济”开始走俏

本报记者 孙文茹 文/摄


