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租个小电驴“环岛”慢游？坐
公交车跨省？不住酒店住洗浴中
心？不去网红城市打卡而是跟着

“转盘”决定去哪儿……这届年轻
人暑期“慢游”有哪些新方式？带
来了什么新体验？

租个“小电驴”游全城
电动车短租市场升温

“骑‘小电驴’很方便，有了
‘小电驴’，不用担心坐车堵在路上
了，看到好看的风景、想吃的小店，
随时可以停下来，非常自由。”李小
姐对记者表示：“而且比起打车，租

‘小电驴’价格非常实惠，这对我们
学生党非常友好。拍照也很出片，特
别有古早的文艺气息。”

今年暑期，一些旅游城市电动
车租赁热度大增，有的店铺甚至供
不应求。

“我们店是从 2022 年 3 月份开始
经营的，也是威海市比较早的租赁车
行之一。最早店里是 20 台电动车，
今年以来城市游客日渐暴涨，我们就
又投资了一部分，现在一共有100台
电动车，暑期基本上午 10 点多就租
空了！”一家电动车的线上授权门店
店主表示。

威海当地的电动车日租价格在40
元到 90 元不等，根据续航里程、新
旧程度、品牌差异等标准分类定价。
针对暑期大学生出游热潮，很多商户
对学生开展免押金的优惠活动，吸引
了更多年轻人的光顾。

考虑到续航等问题，威海在城市
中增设了许多充电点，游客可用小程
序查找定位。而租车店的分店和合作
店遍布城市和景点周边，也让异地还
车成为可能。

威海当地游的变化并不是个案，
在南京、海口、杭州、大理、日照、
北戴河、平潭岛等都已经兴起了“小
电驴”慢游城市的方式。

乘坐公共汽车跨省游
年轻人热衷“公交旅行”

除了当地游玩的新方式外，今年
也有一种独特的旅游方式在各大社交
平台上火起来。有些年轻人出游不乘
飞机，不坐高铁，也不追求一站式到
达目的地的方便与快捷，而是选择全
程乘坐公共汽车，一路走走停停，慢
慢悠悠地抵达终点。

32岁的四川人刘华强是“公交游
中国”的探路人之一，喜欢慢节奏旅
游的他喜欢自己研究旅行线路。2020
年7月19日，刘华强在社交媒体上发
布了从上海到北京的公交车换乘线路

图。这是他查找、研究多日的一个
“从理论上走得通的公交换乘线路”。
而后，他又研究出了前往多地的路
线，并背上行囊出发，用社交媒体记
录着旅程中的点点滴滴。他的“独特
旅程”引发了网友热议。截至目前，
仅抖音平台上账号“公交游中国”的

“公交旅游”日记，已吸引了超过195
万余人次点赞。

“在这个过程中，最大的挑战就
是出发前规划线路的能力。”尝试过
公交跨省游的宋先生说，他看了网上
有人这样做还完成了，感觉很新奇，
于是自己也来了一次这样的旅行。

“没敢去太远，就从北京去了一趟淄
博，路上一共花了3天时间，前期查
线路准备了一周。赶车凑时间真的很
有趣，为了赶上末班车，我们还打车
追过公交。路上的风景也许不如景点
好，有的时候还有点儿无聊，但完成
旅程的心情完全不一样。”

与宋先生类似，青岛少年孟想用
时3天半，成功丈量了自己规划好的
路线：换乘38趟公交，跨越9座地级
市，独自走过1133公里，公交车费仅
用了153元。后来，孟想把千里公交
之旅浓缩成8分钟视频，上传到社交
平台引起热议。视频用第三人称视角
拍摄，对着车前窗，随着画面不断快
速切换，不同地域的公交驶进驶出。
孟想认为，这是一份最好的青春礼物。

“自驾游”热度不减
沉浸式享受“在路上”

当然，所有以交通工具为媒介的
旅行中，自驾游仍旧是最广泛的选择。

“我这次花十天自驾了青甘大环
线，我认为是洗涤心灵之旅。一路上
听着自己喜欢的歌，看着蓝天白云，
觉得生活真的很美好。”李小姐告诉
记者。

与过去自驾游大多是为了短途旅
行上的便捷不同，今年很多游客选择
自驾，是为了能更深度的体验当地的
风土民情，慢节奏地享受当地生活。
或者只是为了享受“在路上”的旅游
方式，而不是要“到哪儿去”。

携程此前发布的自驾游报告显
示，这个夏天，国内预订租车产品，
8 天以上订单量同比增长超 6 成。女
性自驾市场的潜力不断被激发，今年
暑假租车自驾，女性租车订单占比近
四成。同时，女性租车订单量同比增
长14.9%。该报告还显示，今年暑期
国内租车自驾订单量同比去年增长超
八成，较2019年同期增长352%。

北京青年报

最近，各地
的促消费中，频
现数字人民币身
影 。 宁 波 、 杭
州、简阳等不少
地方政府持续开
展通过数字人民
币红包发放消费
券的活动，这些
消费券覆盖了汽
车 、 百 货 、 超
市、家电销售、
餐饮等促消费的
重点领域。业内
人士认为，数字
人民币在发放消
费补贴过程中具
有可行性、稳定
性、安全性和有
效性，未来有望
在促消费中发挥
更大作用。

为落实党中
央 、 国 务 院 部
署，各地政府纷
纷开展或筹划财
政出资直达居民的消费补贴，着力刺
激消费需求。在这一过程中，数字人
民币发挥业务和技术优势，全力支持
各级政府基于数字人民币实施消费补
贴，保障政策实施效果。

“激情暑期·迎亚运享数币”宁
波市数字人民币促消费活动8月12日
拉开帷幕，首场活动面向全市 50 家
菜市场发放了专用数字人民币消费红
包。浙江省绍兴市以数字人民币红包
形式发放总规模 4000 万元的“迎亚
运奔共富”政府消费券，杭州市发放

“知味杭州美食无界”数字人民币餐
饮专项消费券 1000 万元；江苏省宿
迁市7月27日发放“嗨在宿迁欢乐消
费”数字人民币政府消费券 2000 万
元……这些消费券覆盖了汽车、百
货、超市、家电销售、餐饮等促消费
重点领域。

实际上，在数字人民币前期试点

过程中，不少试点地区围绕“促进消
费”等主题，开展了多轮消费补贴，
活动也受到各级政府和消费者的认
可。业内专家表示，数字人民币发放
消费券核销率较高，可较好地发挥财
政资金拉动消费的作用。

“数字人民币具有实时到账、安
全性更高、发行成本更低等优势及自
身可追溯等特性，有利于消费券在发
放过程的外部监督，同时提高货币转
移和支付的灵活程度和便利性。”博
通咨询金融业资深分析师王蓬博说。

从拉动消费效果看，据不完全统
计，有试点地区发放数字人民币消费
券的消费放大效应超过15倍，有力促
进社会消费回补与潜力释放。

数字人民币自试点以来，试点范
围不断扩大，应用场景也不断丰富。
截至 2022 年 12 月，全国已有 17 个省
份的 26 个地区开展数字人民币试

点，不久前举行的成都大运会也成为
数字人民币普及推广的新契机。截至
8 月 8 日，成都大运会赛事举办期
间，美团平台在成都的日均数字人民
币交易笔数环比增长51%，交易金额
增长65.6%。

展望未来，业内人士认为，基于
业务和技术优势，数字人民币在下一
步促消费中有望发挥更大的作用，更
有效地服务实体经济。与此同时，消
费补贴本身也将进一步激发数字人民
币的使用频率。

“数字人民币现处于试点应用阶
段，具有较大的发展空间，目前基本
实现了零售产品大类的试点覆盖，未
来需进一步加强线上线下融合，加强
地方政府与商业银行的协同建设，尽
快实现数字人民币随时随地可用的目
标。”招联首席研究员董希淼说。
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多地促消费上新
“数字人民币”身影频现
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