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据国家金融监督管理总局网站消息，金融监管
总局近日发布了《理财公司监管评级暂行办法》（以
下简称《办法》）。

《办法》共五章二十六条，包括总则、监管评级
要素与评级方法、组织实施、评级结果运用以及附
则，对理财公司监管评级的总体要求、评级要素、基
本程序和分类监管等作出规定。一是明确监管评
级要素与方法。《办法》设置公司治理、资管能力、风
险管理、信息披露、投资者权益保护和信息科技六
大评级模块，分别赋予10%、25%、25%、15%、15%和
10%的分值权重，并针对性设置加分项、扣分项、级
别调整因素，对理财公司经营管理和风险状况进行
综合评价。二是明确监管评级基本程序。监管评
级包括机构自评估、初评、审核、结果反馈等环节。
评级结束后，监管部门发现评级期间未掌握的重大
情况，或者理财公司风险或管理状况发生重大变化
的，可对监管评级结果进行动态调整。三是明确分
类监管原则。监管评级结果分为1—6级和S级，是
监管部门配置监管资源、开展市场准入、采取差异
化监管措施的重要依据。

人民网

据国家市场监管总局网站消
息，为进一步压实网络食品交易平
台及入网经营者主体责任，即日
起，市场监管总局部署开展网络食
品安全合规提质系列行动。

系列行动重点解决消费者反映
强烈的三大问题：一是严管直播带
货乱象，督促直播平台、直播间、
主播严格执行自 3 月 20 日正式施行

的 《直播电商经营者落实食品安全
主体责任监督管理规定》，厘清职责
边界，落实禁售清单，严防“营销
话术”误导消费。二是严查入网食
品资质，督促平台严格履行实质性
审查义务，严防未取得食品生产经
营许可资质、使用虚假资质或冒用
他人资质等生产经营的食品入网销
售。三是严惩虚假宣传行为，督促

入网食品经营者真实展示食品产
地、成分、功能等信息，严防使用
疾病预防、治疗等不当用语欺骗消
费者。

行动期间，将针对直播带货食
品、网售食品、保健食品、网红食
品等突出问题开展专项整治，加大
对假冒伪劣、以次充好等问题食品
的监管执法力度，推动网络交易平

台联合签署自律公约，强化跨区
域、线上线下协同监管，实现食品
安全源头可追、风险可溯。市场监
管总局将以最严格的监管，督促平
台企业增强合规管理能力、提升质
量安全水平，营造安全放心的网络
食品消费环境，全力守护人民群众

“舌尖上的安全”。
人民网

据中国人民银行网站消息，为维护个人贷款市
场秩序，保护金融消费者合法权益，提升金融服务
质效，近日，金融监管总局、中国人民银行联合发布

《个人贷款业务明示综合融资成本规定》（以下简称
《规定》），自2026年8月1日起施行。

明示个人贷款业务综合融资成本，是强化金融
监管与货币政策协同、提升金融服务实体经济质效
的有力抓手。《规定》推动解决个人贷款业务息费信
息披露不规范、不透明问题，更好保障金融消费者
合法权益，畅通金融惠民政策传导，促进行业规范
健康发展。

《规定》共11条，是在现有贷款业务信息披露
监管制度框架内，细化个人贷款业务息费信息披露
的涵盖范围、操作方式和环节等，要求贷款人向借
款人展示综合融资成本明示表，清晰披露个人贷款
息费成本，切实推动个人贷款业务息费信息披露要
求落地见效。

人民网

为进一步提升进口食品安全监管
水平，便利进口食品贸易，海关总署
近日修订发布《中华人民共和国海关
进口食品境外生产企业注册管理规
定》(海关总署第280号令)及配套实施

公告，相关政策措施将于2026年6月
1日起正式施行。

全球已有178个国家(地区)的9.6
万余家食品企业在华注册

进口食品境外生产企业注册管理

制度作为落实《中华人民共和国食品
安全法》 要求，强化进口食品源头
监管和风险管理的重要抓手，在保
障进口食品质量安全，实现食品安
全风险精准追溯，便利进口商与企
业无缝对接，服务进口食品贸易高
质量发展等方面发挥了重要作用。
现行 《注册管理规定》 自 2022 年 1
月 1 日起正式实施，四年多来，全
球已有 178 个国家(地区)的 9.6 万余
家食品企业在华注册，在合规供应
商的持续增加助力下，输华食品类
别从南非的烘焙咖啡豆到乌兹别克
斯坦的干坚果，从挪威的三文鱼到
新西兰的冷冻水果，多样化水平不
断提高，同时带动我国进口食品贸
易总额稳步增长，从2021年的1.25万
亿元人民币增长至 2025 年的 1.32 万
亿。进口食品境外生产企业注册管理
制度在保障进口食品质量安全的同
时，有效促进了食品贸易健康发展。

《注册管理规定》不折不扣贯彻
落实食品安全“四个最严”

新修订的 《注册管理规定》，更
加突出不折不扣贯彻落实食品安全

“四个最严”(最严谨的标准、最严格

的监管、最严厉的处罚、最严肃的问
责)的政治站位，强化源头管理，全过
程监管；更加突出提升进口注册管理
现代化水平，将《中华人民共和国食
品安全法》关于“预防为主、风险管
理”的理念贯穿注册管理全过程；更
加突出不断压实进口食品境外主管部
门和企业责任，进一步完善责任明
晰、链条完整、环环相扣的进口食品
安全全链条监管责任体系。

四大创新功能便利企业注册管理
《注册管理规定》 在便利化方面

推出四大创新功能：
首建基于风险的注册分类管理，

通过实施风险分级目录管理制度，实
现注册方式、评审程序等管理要求更
精准；

首创企业有效期满自动延续，优
化企业有效期管理更高效；

首推企业清单式注册，基于食品
安全体系互认，试行批量企业注册更
便利；

首用企业注册智能辅助审批，依
托"人工智能＋"等最新技术，推动实
现自动评审，让企业注册更快捷。

央视新闻客户端

海关总署发布新规
提升进口食品安全监管水平

开展网络食品安全合规提质系列行动

8月1日起，个贷综合融资
成本要向借款人明示

金融监管总局发布《理财
公司监管评级暂行办法》

在国家卫生健康委3月18日举行的新闻发布
会上，中国疾病预防控制中心主任医师余文周表
示，今年2月中下旬，各省份均已开展疫苗采购工
作，并且陆续开展免费疫苗接种。目前，各常规接
种单位均有HPV疫苗供应。13周岁女孩可以根据
疾控部门和学校的安排，到附近的社区卫生服务中
心、乡镇卫生院或学校临时接种点接种HPV疫苗。

大量研究数据表明，人乳头瘤病毒（HPV）疫苗
可有效预防至少70%的宫颈癌发生。余文周介绍，
HPV主要通过性行为感染，青少年女性在未开始性
行为前接种HPV疫苗，能最大限度发挥疫苗预防
HPV感染的作用。2025年，我国将HPV疫苗纳入
国家免疫规划，并将为13周岁女孩免费提供国家
免疫规划HPV疫苗接种服务纳入2026年卫生健康
系统为民服务实事项目。

余文周提醒，大多数女性发生的 HPV 感染为
一过性感染，身体不能对 HPV 病毒产生免疫力。
即使感染过某一型别HPV，接种疫苗仍然可提供对
未感染型别HPV的预防性保护。因此，已婚的、45
岁以下女性同样需要接种HPV疫苗，以保护自身
健康。

对于“接种HPV疫苗后不需要做宫颈癌筛查”
的观点，余文周强调，即使接种了HPV疫苗，也需
定期进行宫颈癌筛查。“目前的HPV疫苗不能覆盖
所有HPV型别，不能清除已存在的感染，也不能阻
止已有病变的进展，还有少部分宫颈癌与HPV感
染无关。我国女性宫颈癌、乳腺癌的筛查对象年龄
范围是35岁至64岁，适龄女性要关注自身健康，做
好预防和筛查。”

光明日报

各省份已陆续开展
免费HPV疫苗接种

据国家市场监管总局网站消
息，近日，市场监管总局部署各地
市场监管部门开展酒类产品突出问
题综合治理工作，严厉打击酒类产
品违法违规行为，切实保障人民群
众饮食安全和消费权益。

此次综合治理，重点聚焦五个
方面突出问题：

一是使用甲醇、工业酒精等生
产假酒，在黑窝点黑作坊制售假
酒，售卖包装材料参与造假，醇基

液体燃料管理不当致使误饮中毒等
违法违规行为；

二是使用食用酒精勾兑后冒充
固态法白酒及原酒、葡萄酒、果酒、黄
酒等产品，以葡萄汁冒充无醇葡萄
酒，以薯类、糖蜜等食用酒精冒充谷
物食用酒精等违法违规行为；

三是白酒、葡萄酒等超范围使
用食品添加剂，养生酒等配制酒超
限量添加食品添加剂，配制酒、其
他蒸馏酒、啤酒等非法添加非食用

物质等违法违规行为；
四是侵犯注册商标、地理标志权，

擅自使用与他人有一定影响的商品名
称、包装、装潢等相同或者近似的标识，
伪造或者冒用质量标志、产品产地、他
人厂名厂址等违法违规行为；

五是产品标签虚假宣称疾病预
防、治疗功能，假借“特供”“专
供”“内供”党政机关和军队名义进
行虚假宣传，对产品作虚假广告或
虚假商业宣传等违法违规行为。

各地市场监管部门将全面加强
生产加工、食品销售、餐饮服务、
宣传营销等全过程各环节监管执
法，综合运用行政许可、监督检
查、抽检监测、执法稽查等手段，
严厉查处一批重点案件、清理一批
黑窝点黑作坊、惩处一批违法犯罪
分子、曝光一批典型案例。同时，
将强化标准引领和技术支撑，引导
企业提升产品品质，促进酒类产业
高质量发展。 人民网

严查酒类产品五大违法违规行为

据国家市场监管总局网站消
息，近日，《室内照明用LED产品能
效限定值及能效等级》（GB 30255—
2026） 强制性国家标准正式发布，
将自2027年9月1日起正式实施。

新版室内照明产品能效强制性
国家标准主要在三方面进行了修订
升级。

一是显著扩展产品覆盖范围，

将小光束角 LED 筒灯 （俗称射灯）、
LED 高天棚灯、替换型双端 LED 灯
以及具备调光、调色和其他附加功
能的 LED 室内照明产品类型纳入能
效标准体系，不仅聚焦基础照明产
品节能，也对智能照明等新兴热点
产品的能效进行约束，完善了产品
能效监管依据。

二是科学提升能效指标要求，

结合产品特点和应用场景分类定标,
在适度提升3级能效准入门槛的基础
上，进一步提高2级节能型产品的技
术要求，加大高能效产品的区分
度，同时针对高显色性、防眩光、
智能调控等高端产品类型给出能效
修正，既要节能又要保障良好的照
明品质。

三是合理优化相关性能指标，

新增待机能耗要求，减少产品在非
工作状态下的“隐形”能源浪费，
推动照明节能从“运行能效”向

“全时能效”延伸。新国标立足国内
照明产业与市场发展，同时借鉴国
际经验更新升级,将有力推动照明产
业高质量发展与绿色低碳转型。

人民网

发布新版室内照明产品能效国家标准


