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在北京，专业演员走上街头演出——

让文艺扎根烟火人间

春风拂街巷，乐声满西城。3月21日，
北京市西城区天桥市民广场乐韵悠扬，青
年演奏家孙楚泊与刘西站、罗懿携手北京
民族乐团、中央民族歌舞团艺术家，献上
2026 年首场露天惠民演出。这是专业院
团连续第二年在此为居民送上文艺盛宴。

没有剧场的距离感，街头便是舞台。
与室内演出不同，广场演出让观众与艺术
家零距离接触，既能沉浸式欣赏演奏，还
能现场点歌、互动交流。《百鸟朝凤》《花好
月圆》等经典民乐婉转悠扬，《我爱你中
国》《我和我的祖国》引发全场大合唱，熟
悉的旋律点燃热情，即兴演出更添灵动。
路过的市民驻足聆听，艺术爱好者专程前
来，大家纷纷赞叹，“在家门口就能欣赏国
家级演出，幸福感满满”。

“本来只是路过，结果被这音乐声勾
住了，站着听完全场，都舍不得走。”“没想
到能在街头听到这么专业美妙的音乐！”
现场观众赞叹道。

以天桥市民广场为重要载体，西城区
持续深化文化惠民工程，打破艺术与大众
的壁垒，统筹整合优质资源，吸引区属院
团、国家级院团、民间乐团联袂献艺，将排
练与演出搬到公共空间，丰富天桥演艺区
业态，助力北京“演艺之都”建设。

与此同时，西城区不断拓展艺术场
景，让文艺演出在商圈、广场、文博场馆遍
地开花：大吉巷商圈的沉浸式京剧、宣南
博物馆的《宣南往事》、金融街的艺术快
闪、西便门城墙的露天音乐会，传统韵味
与现代表达相融，实现艺术与城市生活深
度交融。

西城区始终坚持以人民为中心，推动
专业艺术家走出剧场、走上街头、走进公
共空间，构建“一阵地一主题、一区域一
特色”的惠民布局。从定点演出到全域
覆盖，从单一形式到多元融合，从被动欣
赏到主动互动，文艺服务更接地气、更贴
民心。

“未来，西城区将持续优化‘一核多

点’布局，深
化社会招募
机制，吸纳更
多艺术力量参与惠
民服务，让高品质文
化资源精准送达百
姓身边，让艺术之花在街
巷烟火中常开长盛，不断
提升市民的文化获得感与幸福
感。”西城区委宣传部相关负责人
表示。

在湖南长沙，交响乐邂逅花海——

户外惠民演出接地气

“第一次在花海里听音乐会，原来这
么轻松浪漫。”近日，长沙交响乐团“湘江
之声·乐动星城”城市交响惠民演出活动
在湖南省长沙市望城区茶亭镇上演。在
油菜花簇拥的原野舞台，数百名市民沉浸
式感受了一份交响与春光交织的浪漫。

热烈奔放的《赛马》、春意盎然的《春
之声圆舞曲》、磅礴深情的《我的祖国》、优
雅唯美的《大鱼》、节奏欢快的《康康舞
曲》、富有民族韵味的《花好月圆》《浏阳
河》等多首耳熟能详的音乐作品激情奏
响。市民在踏青赏花的同时，还能零距离
感受高雅音乐的魅力。艺术家们精湛的
演绎，不时赢得在场观众热烈的掌声。

近年来，随着人民群众精神文化需求
日益增长，高雅艺术如何融入大众生活、
优质文化资源如何更好直达基层，成为文
艺院团始终在探索的课题。长沙市委宣
传部文艺处处长李婷介绍，长沙交响乐团
作为长沙的城市文化名片，多年来坚持开
展惠民演出，年均演出场次稳步增长。乐
团通过精选耳熟能详的曲目、设置互动环
节，有效消解了大众对古典音乐的疏离
感，潜移默化地提升了市民审美素养。

“把音乐会搬到户外，让高品质音乐
真正贴近群众、扎根生活，既是高雅艺术
拓宽传播渠道的生动实践，也是推动优质
文化资源从‘单一供给’转变为‘多元供
给’‘交互供给’的有效探索。”长沙交响乐

团团长王智表示，乐团将持续走进景区和
热门商圈，为市民游客带来更多户外惠民
演出。

在直播间，文艺院团拓展云端舞台——

国风雅韵入万家

直播间里，演员们广袖舒展，身姿低
回，抬手时衣袖齐飞如落霞满天，移步时
舞步轻盈似踏风而行。公屏上，弹幕已经
铺满，观众的留言、点赞、礼物轮番闪现，
隔着屏幕似乎都能听到拍手叫好声。

这是广州歌舞剧院在抖音直播间的
一场舞蹈团播活动。虽然开播才4个月，
他们的曝光量已达1.01亿次，直播间累计
观看人次 1228.51 万，并通过团播为剧院
圈粉十余万。

广州歌舞剧院是一家老牌国有院团，
其舞剧“岭南三部曲”——《醒·狮》《龙·
舟》《英歌》享誉业界。其中，《醒·狮》荣获
第十一届中国舞蹈“荷花奖”和第十八届
文华剧目奖。

近些年，随着演出环境的改变，广州
歌舞剧院面临着跟其他院团一样的问题：
如何把好内容送到群众身边？

2024 年 12 月，他们决定开展团播。
1000人、2000人、5000人、20000人……开
播没几天，在线人数就持续攀升。

“跳舞并非简单地甩甩胳膊、扭扭腰，
团播也不是简单地与观众互动。我们每
支出现在团播间的舞蹈，都根植于中华优
秀传统文化。”广州歌舞剧院团播项目部
负责人李振宇介绍，他们结合当下观众的
审美，选择国风舞蹈作为团播的主要内
容。比如，《三界》提取敦煌壁画中的飞天
舞姿、“三道弯”曲线，再现丝路文明的瑰
丽；《天下》群舞从侧面诠释道家“万物负
阴而抱阳，冲气以为和”的哲学思辨；《长
安城》借鉴传统民俗傩文化，将红丝带等
元素创新融合，演绎古都盛景。

短短4个月，这支仅有25名年轻舞蹈
演员的团播队伍，已经创排近40个舞蹈节
目，直播了350多场。目前，每周固定团播
6天，每天两场，每场团播最高同时在线人
数都稳定在8000以上。采访结束时，李振
宇透露，在现有女团、男团的基础上，他们
即将组建第三个团。

大众对国风舞蹈的喜爱，让舞台的边
界不断延展，离观众越来越近。

光明日报

位于喀斯特峭壁之上的悬崖书
店、可俯瞰怒江大峡谷的山顶书店、
与公园景观融为一体的汉代风格书
楼……近年来，一批镶嵌在自然山水
与城市风景中的书店频频出圈。

抬头是湖光山色，低头是书香
漫卷。这些风景里的书店，正以独
特的场景与体验，拓展着阅读与旅
行的边界，让诗与远方更好地相遇。

旅途中的诗意栖息

傍晚时分，太阳落下山头。广
西壮族自治区河池市罗城仫佬族自
治县棉花天坑的崖壁上，一盏盏暖
黄色的灯光渐次亮起，将悬崖书店
瞬间照亮，游客惊叹声、拍照快门
声此起彼伏。“武侠小说里的藏经
阁具象化了！”有网友这样评价。

棉花天坑深达 326 米，峭壁陡
立。在这地质奇观中，一处悬于半
空的文化空间于 2025 年 5 月开门
迎客——悬崖书店，通过木制栈道
与观景台相连，成为景区上千米栈
道途中独特的栖息地。白天，游客
在此歇脚、阅读；夜晚，灯光璀
璨，铺展浪漫与想象。“在这里读
书有一种奇妙之感，仿佛可以忘掉
时间，与天地自然对话。”四川游
客陈女士说。这次，她是专程为打
卡悬崖书店而来。

而在云南省怒江傈僳族自治
州泸水市，坐落在高黎贡山山脊
之上的怒江大峡谷先锋书店，仿
若一处世外桃源。站在书店观景
台上，脚下是蜿蜒的怒江，云海
在山间缭绕。难怪网友感叹：“在
这里看书就像躺在云端一样。”

书店分上、中、下3层，包括
咖啡厅、图书展览区、阅读室、活
动区等多种功能空间。据书店相关
负责人介绍，书店每到周末就人头
攒动，不少人专门驱车前来读一本
书、喝一杯咖啡、看一看壮美的怒
江大峡谷。

近年来，风景里的书店持续出
圈。“随着文化消费的升级，大众
对旅游有了更多品质化需求。大家
在欣赏自然之美的同时，也渴望享
受 文 化 之 美 ， 深 入 了 解 当 地 文
化。”中国传媒大学文化产业管理
学院副教授熊海峰认为，书店本身
就是文旅融合的优质载体，入驻景
区，既能填补景区文化业态的空
白，又能凭借其独特场景带动流
量，为景区注入新活力。

功能多元的文旅空间

海岱楼钟书阁于 2022 年 10 月
落户于山东淄博齐盛湖公园。总高
67米的汉代风格九层楼阁，本身就
是一道风景。齐鲁风韵、满室书香
与湖光水色在这里交相辉映。

为了让游客不只前来打卡拍
照，还能“走进来”“留下来”，书
店将海派文化与齐瓦当、古车马、
编钟等本土元素深度融合，以“书
店+”模式构建起覆盖出版发行、
非遗体验、文创市集、餐饮休闲等
多元业态的消费场景。

海岱楼钟书阁打造的“海岱好
市”沉浸式齐风互动市井主题街区

广受欢迎：古色古
香的建筑、身着齐
服的NPC、沉浸式
演艺，将齐桓公、
管仲等历史人物一
一重现，让游客仿
佛穿越时空，与古
人互动对话。

不同于传统书
店以售书、阅读为
核心功能，景区里
的书店以游客为主
要服务对象，功能
更加多元。“既有
特色书籍售卖和阅
读，也能让游客了
解当地文化，还能
提 供 休 闲 、 逛 文
创 、 看 风 景 等 服
务，是一个复合型
的文旅体验空间，
贴合游客在旅途中
的各类需求。”熊
海峰说，这些书店
天 然 具 备 设 计 感
强、主题鲜明等特
点，也是传递在地
文化、丰富景区内
涵的载体之一。

在地文化，体
现在书店的建筑、
藏书、文创等各个
方面。怒江大峡谷
先 锋 书 店 造 型 独
特，灵感来源于傈
僳族的弩弓，宛如
雕塑般的三角体建
筑直指天空。这里
藏书上万册，其中
不少是关于云南的
图书，更特别收集
了傈僳族、怒族、独
龙族、普米族等相
关书籍。傈僳族风
格编织包袋、书签、
冰 箱 贴 等 特 色 文
创，让当地文化可
触、可感、可带走。

探寻长红发展之道

然而，住进风景里的书店也面
临着挑战：季节性客流波动、物流
成本高昂等问题，都制约着发展。
也有观点认为，这类书店逐渐沦为
纪念品商店，书籍反而成为配角，
并出现同质化趋势。

“关键还是要因地制宜，突出在
地特色，结合本土文化和景区主题
做出差异性，让游客能够感受到独
一份的文化体验。”熊海峰认为，景
区里的书店还要转变以仅仅售书为
主的思路，打造自己的文化IP，开发
衍生运营，成为连接景观与体验、旅
行与思考的桥梁，形成可持续的商
业模式。

尽管书籍销售量有限，棉花天
坑悬崖书店运营团队却更看重其长
远的文化辐射力。据悉，悬崖书店
开业不到一年，已悄然改变当地旅
游生态，许多游客为了打卡书店专
程前来棉花天坑景区，让这个藏于
深闺的自然奇观，一跃成为文旅融
合的地标IP。运营团队透露，他们
在积极接洽广西本土作家东西、凡
一平等，计划在悬崖书店设立本土
作家专区。

“一定要合作联动。”熊海峰认
为，单独靠一家书店很难走远，而要
与景区、当地文化机构、文旅部门携
手合作，共享资源，合力共建文旅生
态，如此才能走得更远更稳。
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艺术走出剧场、走进人心

编者按
话筒一架、音乐一响，公园、广场、直

播间，便成了一方热闹的舞台。不少文艺
工作者走出剧场，把演出带到群众身边。
无需门票、不用预约，市民游客休憩片刻，
便能与专业演出撞个满怀。

演员的敬业与群众的热情交相辉映，
这样的“双向奔赴”，已然成为新大众文艺
的创作、传播新范式。艺术的更多可能，
也在其间悄然生长。
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游客在棉花天坑景区悬崖书店留影。长沙交响乐团“湘江之声·乐动星城”城市交响惠民演出活动现场。

北京市西城区天桥市民广场上的音乐会现场。
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