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春风送暖，假日连台。清明小长
假圆满收官，“五一”小长假又即将到
来，营口文旅市场一路持续火爆，不仅
家门口的休闲游人气爆棚，市民外出
跨省旅游的热情也节节攀升，内外双
向发力，共同点燃了春日消费的热潮。

市内游火爆出圈
温泉踏青赶海乐不停

春暖花开，本地休闲游逐渐火
热。市民们纷纷走出家门，泡温泉、
赏春花、逛大集、观鸟浪……在家门
口尽情享受春日好风光。

鲅鱼圈红旗大集的“赶大集 寻
春趣”活动热闹非凡，高跷、东北大鼓
等民俗表演轮番上场，亲子互动、文
创市集人气满满。西炮台遗址陈列
馆、市雷锋文化博物馆等文博场馆适
时延时开放，让红色文化游览与春日
休闲游玩完美融合。

“清明假期带着孩子爬了赤山，
又去熊岳植物园赏花，之后再泡个温
泉，放松又惬意，一家人玩得特别开
心。”市民梁女士笑着告诉记者。清
明期间，熊岳植物园内杏花、映山红
竞相开放，丁香花吐露芬芳，香气满
园；望儿山景区推出门票七折优惠，
吸引了不少游客登山游玩；赤山徒
步、团山公园赶海拾贝，更是成了家
庭出游的热门选择。

温泉康养依旧是春季出游的热
门之选。虹溪谷温泉等景区纷纷推
出春季优惠套餐，双台镇一带的温泉
民宿迎来大量外地游客，泡温汤、品
海鲜成了不少游客的假日标配。景
区、餐馆、民宿处处人头攒动，本地文

旅市场活力十足。

跨省游预订走高
省内外双向奔赴热度涨

清明出游余热还未散去，市民们
规划“五一”跨省出游的热情愈发高
涨，市内各旅行社咨询量、线路预订
量都大幅上涨。“最近，来咨询‘五一’
出行的市民特别多，省内大连、丹东
等短途线路，还有云南、四川、西安等
长线旅游都很受欢迎。”市内一家旅
行社负责人介绍，家庭出游、中老年
休闲游占比明显提高，不少热门线路
已只有少量余位。

凭借鸟浪、温泉、海鲜等特色文
旅名片，营口吸引了省内外游客纷至
沓来。特别是温泉景区，来自全国各
地的自驾车络绎不绝。大辽河入海
口候鸟齐飞形成震撼鸟浪，鸟浪广场
每天都有摄影爱好者和游客前来打
卡；盖州冰泉山庄梨花、归州桃花含
苞待放，成为春日赏花好去处；山海
广场近年来新增的直升机、水上快艇
体验项目，更是一跃成为新晋网红打
卡点。

各大温泉景区陆续推出家庭套
票等惠民福利，街头巷尾的海鲜大排
档香气扑鼻。据预订数据显示，预计

“五一”期间，温泉酒店、特色民宿入住
率将接近满房。

从家门口惬意的踏青休闲，到跨
省远行追寻诗和远方，营口春季文旅
实现市内火爆、省外火热的双向繁
荣。假日接力、春意正好，市民出游
热情高涨，奏响春日经济乐章。

本报记者 崔薇薇

“十五五”规划纲要明确提出，
大力发展银发经济，丰富适老化产
品和老年服务供给，培育银发经济
龙头企业和知名品牌，探索建立银
发产品认证制度，完善银发经济统
计。近年来，政策利好下，银发消
费需求持续释放。智慧康养机器
人、银发商店、养老驿站等各种银
发消费新场景新业态层出不穷，推
动银发经济以蓬勃生机迈向高质量
发展。

今年政府工作报告提出“积极
应对人口老龄化，完善发展养老事
业和养老产业政策机制，大力发展
银发经济”。国务院常务会议也明
确提出，“要进一步释放银发消费
需求”“打造一批银发消费新场景
新业态，推动普惠养老服务供给提
质扩面”。

在 此 背 景 下 ， 银 发 经 济 已 从
“养老”向“享老”加速转型，蕴藏
着巨大的市场潜力。如今，从北京
到上海再到杭州，从综合型体验空
间到社区专项门店，银发商店的陆
续落地正逐渐破解老年人消费“买
不到、摸不着、不适用”的难题，
让老年人购物更便捷、更贴心。

“一站式”场景化供给
对接老年人日常所需

相较于以往零散、单一的老年
用品售卖模式，如今的银发商店正
朝着综合化、场景化方向升级，精
准对接老年人的日常生活需求，实
现“一站式”选购。近日，记者走
进位于北京市朝阳区东土城路金隅
天坛家居MALL的长城银发商店，看
到门店内货架布局错落有致，产品
涵盖老年鞋、助行器械、适老化家
居、健康监测仪等多个品类，小到
分类药盒，大到可调节的电动护理
床、装配式适老化卫浴……几乎覆
盖了老年人生活的方方面面。

“以前买双合脚的鞋要跑不同的
店对比，现在在这里直接能试穿好
几个品牌的老年鞋，挑选起来省心
省力，而且还能顺便看看其他新奇
的东西。”消费者张阿姨告诉记者，
她和朋友经常在附近散步，偶然发
现这家店后，便成了这里的常客。

采访中，多位老年人表示，该门店
的产品既能满足基本日常生活需
求，还能现场试穿、试用，比线上
购物更放心。

东北财经大学经济学院教授费
威认为，北京、上海等地银发商店的
出现，是银发经济从概念走向实体、
从泛化消费转向精准供给的标志性
信号。“银发商店通过适老化、场景化
供给，降低了老年人的搜寻成本与使
用门槛，解决了传统渠道‘想不到、做
不细或覆盖不全’的痛点。”

品质与情感双升级
重塑老年消费新体验

如今的老年用品正逐渐打破人
们对老年消费“保守、朴素”的刻
板印象，具备“实用+体验+情感”
的多元属性，实现让老年消费从

“满足基本需求”向“追求品质体
验”转变。

“我们卖得最好的商品就是带放
大镜的指甲刀。”长城银发商店的汤
店长告诉记者。记者还注意到，这
里的拐杖融入了新中式纹样，采用
珐琅工艺，从梅兰竹菊中提取配
色，打破了“拐杖是衰老象征”的
固有认知。“很多老人排斥用拐杖，
觉得用了就代表自己老了，我们这
款拐杖就是想让老人用着既方便又
有新意，觉得自己是新潮的老年
人。”汤店长解释道。

除了产品设计的升级，门店还
注重满足老年人的精神需求，让购
物不再是单纯的“买东西”，而成为
一种休闲、社交的方式。长城银发
商店内摆放的电子吉他，便是为了
圆老年人年轻时的音乐梦。“我们摆
放这些产品，就是想让老人们在购
物之余，弥补曾经的遗憾，丰富老
年生活。”汤店长说。此外，门店还
引入了 AI 智能问诊设备，结合传统
中医望闻问切与现代大数据技术，
为老年人提供基础健康检测、体质
分析和个性化养生建议。

银发消费的升级，既体现在商
品的细微创新，也藏在门店的适老
化设计之中，店里暖黄色的灯光、
适配老年人弯腰取物的下沉式货
架，以及货架边角包裹的防护条，

每一处细节都藏着适老化的巧思。

去噱头重实用
让老年用品真正适配老年生活

政策加持下，银发消费市场蓬
勃发展，老年用品门店不断涌现，
产品种类日益丰富，但记者在采访
中也发现，热闹的市场背后，仍存
在部分产品与老年人实际需求脱
节、“噱头大于实用”等问题，影响
着老年群体的消费体验。

“电动床垫很舒服，躺着腰特别
放松，但是看着太大了，不知道我
家床能不能放得下。”采访中，一位
老人的顾虑道出了不少老年消费者
的心声。虽然长城银发商店的电动
床有 90 厘米、1.3 米、1.5 米等的尺
寸，但对于户型较小的家庭而言，
仍存在适配难题。同时，部分电动
床价格偏高，也让不少老年人望而
却步。

更值得关注的是，部分老年产
品存在“噱头大于实用”的问题。
北京市丰台区的美乐邦老年用品商
店的工作人员小刁坦言，现在很多
宣传得天花乱坠的老年产品其实只
是“概念品”，并没有实际用处。

“比如有些轮椅，设计得很复杂，跟
变形金刚似的，但并不适合国内老
年人的使用习惯，也不适应老小区
的环境，买回去也大多是闲置。”

更现实的挑战是价格与需求的
平衡。比如要将老房卫生间整体改
造，装配可升降的装配式适老卫
浴，平均每平方米要花费约1万元，
不少老人表示：“看起来挺好的，但
一套换下来可不便宜，而且那些按
钮我也不一定按得对，我们更愿意
先从浴室的扶手、辅助起身的凳子
这些必要的物件开始换。”

今年政府工作报告强调，要完
善老年用品产品、养老金融、旅居
养老等支持政策。这意味着，银发
经济的可持续发展，不仅有赖于政
策引导和市场热情，更需要企业沉
下心来，真正走进老年人的生活，
在实用性与适配性上下功夫，让老
年用品不只是“买得到”，更能“用
得好”。

消费日报

银发商店解锁“享老”消费新场景假
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赶海游升温。（资料图片）


