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““东北超东北超””相聚黑土地相聚黑土地 赛事经济活力涌动赛事经济活力涌动

5月23日在沈阳铁西体育场拍摄的开幕式。

5月23日，大连队（白）在揭幕战中5比2战胜哈尔滨队。

5月23日，在“东北超”主题车厢内，哈尔滨客运段工
作人员为球迷表演舞蹈。

绿茵逐风，活力升腾。
东北地区城市足球联赛（简称“东北

超”）5月23日在沈阳、长春、哈尔滨、呼和
浩特同时拉开战幕，这是继“苏超”之后的
又一城市足球赛事。

何为“东北超”？这是全国首个跨省区
的“城超”赛事，辽吉黑蒙四地联动，集结辽
宁沈阳、大连，吉林长春、延边州，黑龙江哈
尔滨、鸡西，以及内蒙古呼和浩特、通辽等
8 支城市代表队参赛，以足球为媒推动城
市间交流互动。

23日揭幕战，在四地同步打响。辽宁
省体育产业集团董事长王国峰说，沈阳赛
区票价统一为单场19.9元，门票由抽签产
生。5 月 13 日 8 时，“东北超”沈阳赛区门
票预约通道正式开启，首日预约人数就超
6万人次，整体预约达到10万人次左右，球
迷们展现出极高的参与热情。

据了解，23 日的揭幕战，沈阳赛区的
铁西体育场大约4万个坐席、长春赛区可
容纳约3.5万人的长春奥体公园体育场，门
票已全部售罄。

“为了看开幕式，我和3个朋友特意从
内蒙古通辽坐球迷专列过来，不仅能看比
赛，还能逛沈阳故宫、兴顺夜市、北市场这
些我想‘打卡’的地方，值了。”球迷王磊说。

当赛事直播涌进商圈、夜市与山水之
间，一座城的活力，随着“东北超”的开赛逐
步呈现在全国球迷面前。

23日下午，距离“东北超”揭幕战开赛
还有几个小时，位于沈阳浑河外滩的“第二
现场”观赛区已经逐渐热闹起来。不少球
迷提前来到河畔酒吧街上的餐厅等待观
赛，大屏幕前的热门位置更是一位难求。

为了让更多不在现场的观众也能看到
“东北超”，辽宁在场外设立集中观赛点，打
造了434个“东北超第二现场”，其中包括
大型商业综合体、特色商业街区、夜市、公
园广场、景区民宿等。

“十五五”规划纲要提出“丰富优质体
育产品和服务供给，鼓励发展赛事经济”。

今年政府工作报告也明确“积极发展赛事
经济”。

黑龙江鸡西市，在6月1日至8月31日
面向联赛其他7城游客，实行凭本人身份
证免 A 级景区首道门票福利；以哈尔滨 4
场主场比赛的前、中、后3天为优惠时段，
哈尔滨市18家重点景区将面向客场城市
市民联动让利。

呼和浩特市为本届“东北超”推出“一
张票根畅游青城”惠民活动，球迷凭“东北
超”票根，可在老牛湾黄河大峡谷、神泉生
态旅游景区等 20 余家 A 级景区与露营地
享受专属优惠。

吉林联动全省重点商圈、商业综合体、
品牌餐饮、酒店等场景，推出持票根专属折
扣、满减、赠品等优惠举措；商家同步推出
观赛套餐、限时优惠活动，把赛场人气引流
到商圈、街区、门店。

自“东北超”票务通道开启以来，沈阳
文旅搜索热度月环比上涨158%，民宿订单
环比增长30%，大连、长春、哈尔滨、呼和浩
特等赛区城市文旅相关预订量全线增长，

“东北超”有望成为推动东北文体旅商融合
的新载体。

从贵州“村超”带热县域文旅，到“苏
超”激活城市互动，再到如今四地联动举办
的“东北超”，一场场地域特色鲜明的草根
赛事，正成为凝聚人气、点亮城市的文化纽
带，释放赛事经济的新魅力。

这项由东北三省一区联合主办的群众
赛事，开赛首日便吸引约 10 万人现场助
威。竞技的激烈、友谊的凝聚、文旅的促
进，让人们更加理解这项赛事展现的“整装
东北”的含义。

当晚，哈尔滨赛区的阿城区文化体育
中心体育场外，距离开场还有3个小时，已
有不少球迷早早赶到。“今天是‘东北超’哈
尔滨队的首个主场，我们几个很早就约着
来看球，为哈尔滨队加油。”驱车几十公里
而来的本地球迷齐帅阳身着紫色主队球
衣，热情地说道。

虽然目前没有中超球队，但哈尔滨这
座城市的足球热情从未熄灭。2014年，哈

尔滨毅腾队升入中超联赛，这是
“冰城”首度迎来国内足球顶级联
赛。尽管球队当年战绩不佳降级，
但哈尔滨球迷的热情不减——那
个赛季哈尔滨毅腾的主场场均上
座率位列中超前三。

十余年后，这股热情在“东北
超”哈尔滨赛区的赛场上再次喷薄
而出。主场开票即售罄、哈尔滨射
门球迷俱乐部派出千余名球迷现
场助威、多个第二观赛现场掀起全
民观赛热潮。面对远道而来的客
队大连球迷，哈尔滨球迷在看台高
呼“欢迎大连”，大连球迷则用“谢
谢尔滨”予以温情回应。

一位大连球迷说：“足球不仅
是体育竞技，更是文化的纽带、情

感的桥梁。‘东北超’踢的是足球，展现的是
东北人的精气神。”

不仅是哈尔滨，其他三个赛区同样用
行动诠释了“东北一家亲”。在沈阳铁西体
育场，约4万名观众涌入现场，全场齐声高
呼“山海关不住，东北超级酷”的口号。当
巨幅“整装东北”在看台徐徐铺展，当“东北
是家”的大旗迎风飘扬，“足球魂”与“东北
情”被彻底唤醒。

“我们不管比赛是不是第一，反正友谊
肯定第一。”一位东北地区官员笑谈，东北
大地山水相连、文脉相通、人缘相近，具有
强烈的地域认同感和文化亲近性。“东北
超”以足球的名义，把东北人的手紧紧地攥
在一起。正如网络上球迷所言：“无论黑吉
辽还是辽吉黑，都好极了。”

不仅如此，这场“为城市而战”的草根
赛事，不仅低票价、球员覆盖多个行业，还
通过奥运冠军王心迪、宁忠岩的加入，提升
了赛事关注度。更重要的是，通过赛事点

燃消费热情。
足球比赛之外，四省区联合

打造了“超游东北”文化IP，提
出“一张球票闯关东”。三省

一区发布多项惠民政策，
多家景区推出免票优惠，
球迷凭票根、客队省份
的游客凭身份证均可
直接享受消费福利。
黑龙江省文化和旅游
厅 副 厅 长 蒋 兴 成 介
绍，自 5 月起，哈尔滨
市将分批发放总额超

4000万元的文旅消费券。
从绿茵场上的激烈对抗，到看台上的

温情互动，从“友谊第一”的东北情怀，到
“一张球票闯关东”的消费热潮，这场跨省
区联动的群众体育赛事，正用足球凝聚区
域人气、以赛事赋能地方经济、以融合展现
东北形象，为新时代推动东北全面振兴注
入新的活力。

本届常规赛采用主客场单循环赛制，
每支球队参赛7场，总计28场赛事。常规
赛排名前四的队伍晋级淘汰赛。半决赛采
用主客场双回合对决，决赛、三四名决赛实
行单场决胜制，赛事至10月5日收官。

据介绍，“东北超”票价最高不超过20
元，390位参赛球员均为非职业球员，主要
面向基层青少年足球爱好者，平均年龄约
22岁，队伍结构整体年轻化。辽宁省体育
局局长曹阳表示，将以“东北超”特色赛事
IP 为牵引，激活区域足球产业活力，夯实
足球青训基础，探索具有东北特色的足球
振兴路径。

为优化球迷观赛体验，四省区联合策
划推出7条精品线路，设置多个观赛“第二
现场”。球迷持“东北超”票根，在餐饮、住
宿、商超、洗浴等合作商户，可以享受专属
折扣和福利。为鼓励球迷跨区域观赛，球
迷专列近日开行，串联起“东北超”各大主
场城市，打造一站式球迷服务。

目前，“东北超”已吸引卡尔美、宁德时
代、吉利汽车等 30 余家知名企业参与合
作，并与多家小微企业达成授权合作，市场
开发签约赞助金额近1亿元。

新华社

5 月 23 日，沈阳队 （红）
在揭幕战中对阵鸡西队。


